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Lust auf Luxus

Seit fast zehn Jahren ist die Premium-Marke Carlton nun bereits
auf Erfolgskurs. Sie gibt dem Friseur als Berater in Sachen Schonheit
ein ganzes Paket an exklusiver Haarpflege an die Hand

LAB COSMETICS ...

- wurde 1998 von Slobodan

Vucinic |[Geschaftsfih-
rer) und seiner Frau Karin

Hock-Vucinic [verantwort-

lich fiir das internationa-
le Business) in Hamburg
gegrindet. Mit zum Fih-
rungsteam gehart Jens
Ruschhoff, Vertriebsleiter
fur den deutschen Markt
.. I8t gin 100%iges Fami-
lisnunternehmen, das
Haarpllegeprodukte in

fr ey

Eigenregie entwickelt und
produziert. Abfillung und

Logistik ubernehmen Part-

nerunternehmen

. hat Deutschland als wich-
tigsten Absatzmarkt, ist
aber mittlerwelle in el
wheiteren Landern Europas
und Asiens mit exklusiven
Distributionspartnarn
erfolgreich vertreten

Mehr Informationen; Tel.:
(040138629100 und www.
carlton-cosmetics.com
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Carlton - das Label steht fir
Internationalitit, Luxus wund Quali-
tat und weckt beim Verbravucher posi-
tivee Assoziationen. Das haben Intensive
Hecherchen ergeben, die damals im
Rahmen der Firmengriindung durch-
gefithrt wurden, um einen geeigneten
Markennamen zu finden, Aber Namen
sind Schall und Rauch, wusste jo he-
kanntlich schon Goethe, und so muss-
e die Produktlinie von LAB Cosmitics
im Laufe der Jahre natiirlich erst zei-
gen, was in thr steckt. Und das ist bes-
tens gelungen,

Stetig ansteigender Erfolg, auch dieses
Jahr wieder 25%iges Wachstum, treue
Partnerschalten mit den Friseurkunden
und eing sehr hohe Wiederverkaulsra-
te beim Endverbraucher sprechen eine
deutliche Sprache. JHichste Qualitit
ist unser Anspruch. Das bezieht sich
aber nicht nur aul die Produkte, son-
dern auch auf die Zusammenarbeil mit
unseren Kunden, Deshalb stellen auch
unsere bestens ausgebildeten Kunden-
betrewer deren Bediirfnisse in den Vor-
dergrund ihres tiglichen Handelns,
Wir haben eine Unternehmenskultur,
in der Werte wie Ehrlichkeit, Zuver-

lissigkeit und Menschlichkeit wichiig
sind®, beschreibt Slobodan Vucinic die
Firmenphilosophie. Kompetente Bera-
tung, am besten in einem persimlichen
Gospriich, ist einer der Eckpleiler des
Erfolges. Interessierte Friseure erhal-
ten Testpakete und werden bel Bedar?
individuell geschult. Der Kunde kann
derzeit unmter 32 Artikeln withlen, die
den gesamten Pllege- und Siylingle-
reich abdecken, Alle Produkie, die ih-
rigens auch in Kabinett- und Heisegrii-
Ben erchililich sind, enthalten reines
Thermalwasser, natiirliche  Inhalts-
staffe und Parfums, sowie hanrkreafti-
gendes Protein und Keratin - Luxus pur
fiir alle Sinne.

SCHONHEIT EXKLUSIV
Zukunfiszicel ist, den Bekanntheitsgrad
der Marke noch weiter zu steigern und
das Wachstum gualitativ und guantita-
tiv fortzusetzen, Deshalb wurde auch
vor Kurzem eine PR- und Werbeagen-
tur, Ten East Hamburg, mit ins Boot ge-
holt. _Allerweltsmarks wollen wir aber
trotzdem nichl werden, Carlton wird
weiterhin nur exklusiv tiber Friseurs
erhiiltlich sein®, so Jens Riischhofl,
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